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LA FORMATION IS ONT OBTENU DE MEILLEURES CONDITIONS SALARIALES
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SATISFACTION ***** 100 %

TOP 5 DES POINTS FORTS

LAMBIANCE DE LAPROMO
LE PROGRAMME PEDAGOGIQUE
LA QUALITE DES ENSEIGNEMENTS

LA QUALITE DES SERVICES ADMINISTRATIFS

LEQUILIBRE ENTRE LES INTERVENTIONS DES PROFESSIONNELS
ET LES ENSEIGNEMENTS ACADEMIQUES

TEMOIGNAGES

“ Enrichissement methodologique +++ et de nombreux cours au contenu excellent.
Grande richesse des travaux de groupe. ,

« . N . -
Formation tres prathue tournee
vers le monde professionnel. »

« N .
Professeurs tres compétents .
f P »
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