MASTER MARKETING ET

PRATIQUES COMMERCIALES

en alternance
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AUTO ENTREPRENEUR, CHEF D’ENTREPRISE, GERANT,
PROFESSION LIBERALE, FREELANCE

EMPLOI

sont cadres.

QUE DEVIENNENT

NOS ALUMNI ?

75 %

EN EMPLOI

10 % EN RECHERCHE D’EMPLOI
15% EN POURSUITE D’ETUDES

64 7 des personnes en emploi

Directeur marketing

33A—|
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SATISFACTION

TOP 5 DES POINTS FORTS

QUE DISENT NOS ALUMNI
DE LA FORMATION?

% % % % % 100 %

LA PROFESSIONNALISATION DES ETUDIANTS

(projets, stages, alternance, interventions des professionnels)

LAMBIANCE DE LAPROMOTION

LEQUILIBRE ENTRE LES INTERVENTIONS DES PROFESSIONNELS

ET LES ENSEIGNEMENTS ACADEMIQUES

TEMOIGNAGES

LA QUALITE DES ENSEIGNEMENTS

LE PROGRAMME PEDAGOGIQUE

« Equipe pedagogique formidab/e et surtout a
la suite du dip/émej’ai eu des opportunites a

la hauteur de mes espérances. ,

“ Tres bonne formation avec une méthode d’enseignement qui
permet de developper ses compétences et sa creativite.

Nombreux projets concrets. »

“ Formation tres professionnalisante, de tres bons

professeurs et intervenants. Cours cohérents avec
les enjeux marketing et commerciaux actuels.
i »

UNIVERSITE PARIS 1 PANTHEON SORBONNE

A IAE PARIS

SORBONNE BUSINESS SCHOOL

Une grande histoire de management

Enquéte d’insertion professionnelle des diplomés 2022, réalisée en avril 2023
(6 mois aprés I'obtention de leurs diplomes)

Taux de réponse 64 %

|AE Paris-Sorbonne Business School | Service Valorisation des Relations Entreprises

Novembre 2023



